SMLUVNI OBCHODNIi PODMINKY
obchodni sdéleni v programu Seznam.cz TV

Spole¢nost Seznam.cz TV, s.r.0., [CO: 06387233 provozuje v souladu s licenénimi podminkami
televizni vysilani programu Seznam.cz TV (dale ,,vysilatel) a vydava tyto obchodni podminky pro
nakup a vysilani obchodnich sdéleni v tomto programu (dale ,,OP*).

Komplexni prodej obchodnich sdéleni do televizntho vysilani programu Seznam.cz TV zajist’uje
spole¢nost Seznam.cz, a.s., ICO: 26168685, ktera je na zakladé vlastni smlouvy s vysilatelem
opravnéna jednat s klienty o podminkach spoluprace, akceptovat objednavky, uzavirat smlouvy,
vystavovat faktury s nalezitostmi danového dokladu, pfijimat platby za odvysilani obchodnich
sdéleni a ¢init dalsi souvisejici tkony (dale ,,prodejce®).

Pokud se jedna o spolupraci, jejimz charakterem je 100 % sménny obchod (tzv. barter), pak v roli
prodejce vystupuje sam vysilatel se véemi pravy svéfenymi prodejci dle OP.

Tyto OP jsou soucasti kazdé objednavky ¢i smlouvy, jejimz pfedmétem je vysilani obchodniho
sdéleni v programu Seznam.cz TV.

I. Definice pojmu

1. Klient: jakdkoli fyzicka ¢i pravnicka osoba, ktera ma zdjem o odvysilani obchodniho sdéleni v
programu Seznam.cz TV.

2. Obchodni sdéleni: reklama, sponzorovani, teleshopping a umisténi produktu nebo jina
obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku, kterd je urcena k pifimé nebo nepfimé
propagaci zboz{ nebo sluzeb osoby vykonavajici hospodafskou cinnost, popiipadé jejiho
obrazu na vefejnosti, a ktera doprovazi pofad nebo je do pofadu zahrnuta za tplatu nebo
obdobnou protihodnotu nebo za tcelem vlastni propagace.

3. Reklamni prostor: ¢asové ohraniceny usek v ramci programu Seznam.cz TV urceny pro
vysilani obchodnich sdéleni, ktery je délen na 1) prime time, coz je vysilaci ¢as od 17:30 do
23:30 a off prime time, coz je jakykoli vysilaci ¢as mimo prime time.

4.  Kampan: odvysilani jednoho ¢i vice obchodnich sdéleni ¢i jejich opakovani dle pozadavka
klienta.

5. Reklama: jakékoliv vefejné oznameni, vysilané za uplatu nebo obdobnou protihodnotu nebo
vysilané za ucelem vlastni propagace provozovatele vysilani, s cilem propagovat dodani zbozi
nebo poskytnuti sluzeb za uplatu, véetné nemovitého majetku, prav a povinnosti.

6. Sponzorovani: jakykoliv piispévek od osoby, ktera neprovozuje rozhlasové nebo televizni
vysilani, neposkytuje audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, ani nevyrabi audiovizualni
dila, poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovani televizntho programu nebo pofadu
s cflem propagovat své jméno nebo nazev, ochrannou znamku, vyrobky, sluzby, ¢innosti nebo
obraz na vefejnosti.

7. Teleshopping: piima nabidka zbozi, a to véetné nemovitého majetku, prav a zavazka, nebo
sluzeb, urcena vefejnosti a zafazena do televizniho vysilani za uplatu nebo obdobnou
protihodnotu.

8. Umisténi produktu: jakakoli podoba zaclenéni vyrobku, sluzby, ochranné znamky, ktera se
k vyrobku nebo sluzbé vaze, nebo zminky o vyrobku a sluzbé do pofadu za uplatu nebo
obdobnou protihodnotu.

9. Podklady pro kampan: véechny podklady tykajici se obchodniho sdéleni v¢. nosice, na némz
jsou tyto podklady ulozeny a predany prodejci.



10. Internetové stranky: www.Seznam.cz/TV.

I1. Smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni
1. Vysilani obchodnich sdéleni v programu Seznam.cz TV Ize uskute¢nit na zakladé:
a) pisemné objednavky klienta;
b) pisemné smlouvy o vysilani obchodniho sdélent;
Pokud je pfedmétem spoluprace odvysilani reklamnich spott, je soucasti objednavky ¢i
smlouvy také spotlist.
2. Dle pozadavku a zadani klienta prodejce pfipravi navrh objednavky ¢i smlouvy a pfedlozi je
klientovi k pfipadnym dGpravam.
3. Pokud je klient medialni ¢i reklamni agentura, pak na vyzvu prodejce pifedlozi pisemny

dokument, znc¢hoz vyplyva, ze klient byl konkrétnim inzerentem povéfen k nakupu
obchodnich sdéleni v programu Seznam.cz TV, a to pro konkrétn{ vyrobky nebo sluzby.

4. Objednavka ¢i smlouva obsahuje zejména:

a) oznacenf klienta (obchodni firma, ICO);

b) identifika¢ni udaje o zadavateli a zpracovateli kampané;

¢) oznaceni vyrobku ¢i sluzby, kterych se kampan tyka;

d) dobu trvani kampang;

e) délku, resp. dalsi klicové charakteristiky obchodniho sdélen;
f) objednavany pocet obchodnich sdélen;

@) cenu kampané.

5. Kampan poptavana klientem prostfednictvim objednavky je zavazna v okamziku, kdy klient
objednavku opatii podpisem svého opravnéného zastupce, doruci ji prodejci a prodejce ji do
72 hodin od jejtho doruceni neodmitne.

6. Kampan poptavana klientem prostfednictvim smlouvy je zavazna okamzikem, kdy smlouvu
podepisi opravneni zastupci prodejce a klienta.

7. Kampan se povazuje za splnénou, pokud v souladu s objednavkou ¢i smlouvou doslo k
odvysilani sjednaného poctu obchodnich sdélend.

Jednotliva obchodni sdéleni mohou byt v odivodnénych pfipadech odvysilana v jinych nez
v dohodnutych ¢asech. Obchodni sdéleni vSak budou odvysilina v dohodnuté dob¢ trvani
kampané¢ a bude dodrzen dohodnuty rezim prime time a off prime time. Kampan se v téchto
ptipadech povazuje za splnénou.

8. Prodejce si vyhrazuje pravo odmitnout objednavku klienta ¢i s nim neuzaviit smlouvu o
vysilani obchodniho sdéleni z jakéhokoli davodu.

9. Vysilatel ani prodejce neodpovidaji za Gspésnost kampané ¢i jeji sledovanost.

III. Podminky realizace kampané
1. Prodejce je opravnén odmitnout vysilani zavazné kampané nebo jeji vysilani pferusit, pokud:

a) klient nedoda prodejci podklady pro kampan nebo poklady pro kampan nejsou v souladu
s objednavkou ¢i smlouvou a témito OP;

b) je klient v prodleni s uhradou zéalohy ¢i splatného zavazku vuci vysilateli ¢i prodejci;
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¢) odvysilanim kampané muze dojit k poruseni pravnich pfedpisi (zejména zakona
¢. 231/2001 Sb. a zakona ¢. 40/1995 Sb.);

d) odvysilanim kampané muze dojit k poruseni povinnosti stanovenych licencemi k vysilani
programu Seznam.cz TV,

e) odvysilanim kampané muze dojit k moznému postihu vysilatele ¢i prodejce ze strany tfetich
osob (napf. majitela autorskych prav, soutézitela ¢i organt vefejné moci);

f) odvysilanim kampané muze dojit k poruseni Kodexu reklamy Rady pro reklamu ¢i jinych
samoregulac¢nich pfedpist ¢i etickych pravidel;

2) odvysilanim kampané muze dojit k poruseni opravnénych zajmu vysilatele ¢i prodejce.
Prodejce v téchto piipadech vyzve klienta ke sjednani napravy, a to pisemnou formou, vzdy
minimalné na e-mailovou adresu klienta. Pokud klient nesjedna napravu, ma prodejce pravo
od smlouvy bez dal§iho s okamzitym ucinkem odstoupit.

Klient je opravnén pisemnou formou pozadat prodejce o pferusent, ipravu ¢i zruseni zavazné
kampané.

Pro vsechny vyse uvedené piipady tohoto clanku OP plati, ze pokud z duvodu na strané

klienta nedojde k realizaci zavazné kampané, vznika vysilateli, resp. prodejci skoda, jelikoz
uvolnény reklamni prostor nemusi byt znovu obsazen.

V téchto piipadech a z vyse uvedenych divoda ma prodejce vici klientovi narok na zaplaceni
smluvni pokuty, jejiz vySe odpovida cen¢ nerealizované kampané uvedené v objednavce ci
smlouvé, a to v plné vysi, v hodnoté ¢astky bez DPH, nedohodnou-li se strany jinak.

IV.  Cena a platebni podminky
Obchodni sdéleni jsou prodavana za ceny dle:

a) ceniku, ktery je umistén na internetovych strankach a obsahuje zakladni ceny obchodnich
sdéleni v programu Seznam.cz TV a také ceny za tzv. tydenni balicky;

b) individualnich dohod mezi prodejcem a klientem.

Konec¢na cena za kampan je uvedena v objednavce nebo ve smlouvée (dale ,,cena®).
Veskeré ceny budou navyseny o DPH v zakonem stanovené vysi.

Prodejce je pfed zahajenim kampané opravnén pozadovat zaplaceni zalohy na zakladé
zalohové faktury, a to az do plné vyse sjednané ceny zvysené o DPH v zakonem stanovené
vysi (dale ,,zaloha®). V takovém pfipadé vystavi prodejce na zaklad¢ pfijaté platby fakturu
s nalezitostmi danového dokladu, a to nejpozd¢ji do 15 dnt ode dne uskute¢néni zdanitelného
plnéni, kterym je den pfijeti Gplaty.

Zaloha musi byt pfipsana na tcet prodejce nejpozdéji 21 pracovnich dni pied zahijenim
kampané.

Pokud neni vyzadovano zaplaceni zalohy v plné vysi, vystavi prodejce po splnéni kampané
fakturu s nilezitostmi danového dokladu, a to do 15 dnt ode dne uskuteénéni zdanitelného
plnéni, kterym je den vystaveni danového dokladu nebo posledni den realizace reklamni
kampané¢ nebo konec kazdého kalendaintho meésice, pokud reklamn{ kampan probiha souvisle
v nekolika po sob¢ jdoucich kalendafnich meésicich. Splatnost faktur (danovych dokladu) ¢ini
14 kalendatnich dni od jejich vystaveni prodejcem. Uhradou ceny se rozumi pfipsan{ plné
vyse fakturované castky na ucet prodejce uvedencho ve faktufe (danovém dokladu).
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V piipadé prodleni s fadnou uhradou ceny ma prodejce vici klientovi narok na dhradu
smluvniho uroku z prodleni ve vysi 0,05 % z dluzné ¢astky za kazdy zapocaty kalendaini den
prodleni s thradou faktury. Uhradou trokd z prodleni dle tohoto ustanoveni neni dotéeno
pravo prodejce pozadovat vuci klientovi nahradu ujmy ve vysi presahujici uhrazeny smluvni
urok z prodleni.

V. Podklady pro kamparn
Klient je pfed realizaci zavazné kampané povinen dodat prodejci tyto podklady pro kampari:
a) obchodni sdéleni vé. AKA kodu;

b) hudebni sestavu ve formatu, ktery vyzaduji kolektivni spravci (min. vSak v rozsahu: nazev
skladby, jméno autora, popf. textafe, oznaceni interpreta, oznaceni vydavatele, rok vydani
a pfesnou stopaz hudby uzité v obchodnim sdélent).

Podklady pro kampan musi byt poskytnuty v digitalni podobé a must:

a) splnovat technické pozadavky, které jsou zvefejnény na internetovych strankach a mohou
byt kdykoli aktualizovany ¢i ménény;

b) byt prosty véech pravnich a faktickych vad.
Naklady na dodani podklada pro kampan jdou k tizi klienta.

Podklady pro kampan musi klient dorucit prodejci nejpozdéji 5 pracovnich dna pred
dohodnutym zahdjenim kampané.

Vysilatel ¢i prodejce je opravnén obchodni sdéleni archivovat pro interni ucely po
neomezenou dobu.

VI.  Obchodni sdéleni a odpovédnost klienta

Klient odpovida za to, Zze obchodni sdéleni jsou v souladu s pravnimi pfedpisy a jejich
odvysilanim v programu Seznam.cz TV nebudou poruseny platné pravni predpisy a nebude
zasazeno do prav tfetich osob.

Klient v plném rozsahu odpovida vysilateli ¢i prodejci za jakoukoli skodu ¢i ujmu, ktera jim v
dasledku odvysilani obchodniho sdéleni v rozporu s platnymi pravnimi piedpisy anebo pravy
tietich osob vznikne a tyto naroky na vyzvu vysilatele ¢i prodejce uhradi. Klient zejména
odpovida vysilateli ¢i prodejci za ulozené spravni sankce, za naroky z titulu soutézniho prava,
prava na ochranu nekalé soutéze, vseobecnych osobnostnich prav, prav autorskych a
souvisejicich s pravem autorskym a opravnéné naroky vznesené tfetimi osobami, vcetné
piipadnych nakladt soudniho ¢i spravnfho fizeni ucelné vynalozenych v souvislosti s
odpovidajici procesni obranou vici takovym spravnim sankcim, soudnim fizenim a narokam
tfetich osob.

Pokud bude s vysilatelem ¢i prodejcem zahajeno jakékoli soudni ¢i spravni fizeni, je klient
povinen jim na své naklady poskytnout veskerou potfebnou soucinnost, kterou Ize od néj
rozumné pozadovat, a to véetné poskytnuti jakychkoli vysvétleni, dokladt anebo informaci,
které budou od klienta pozadovany.

Klient je povinen ziskat a vypofadat vSechna prava tfetich osob souvisejici s vyrobou a uzitim
obchodnich sdéleni. Klient je zejména povinen ziskat od vSech majiteld autorskych a s pravem
autorskym souvisejicich prav ¢i jinych prav k nehmotnym statkim ¢i osobnostnich prav
opravneéni k zafazeni piislusnych pfedmétt ochrany do obchodnfho sdéleni a opravnéni
k jejich uziti v televiznim vysilani a zaplatit témto subjektim odpovidajici odménu.



Ohledné hudby uzité v obchodnim sdéleni plati:

a) pokud je v obchodnim sdéleni uzito hudebni dilo s textem ¢i bez textu nebo zvukovy ¢i
zvukové obrazovy zaznam, pifpadné zvukovy zaznam vyrobeny k obchodnim uc¢elam, je
klient povinen na své naklady ziskat a vypotfadat synchroniza¢ni prava a opravnéni k jejich
uziti pfi vyrobé obchodniho sdéleni a za toto uziti dotcenym subjektim uhradit odménu;

b) opravnéni k uziti hudebnich dél v televiznim vysilani a vyporadani odmény zajisti vysilatel
¢i prodejce.

Klient se zavazuje na vyzadani vysilatele ¢i prodejce pfedlozit bez zbyte¢ného odkladu kopie
piislusnych smluv prokazujicich vypofadani naroka vsech drzitel prav ve shora uvedeném
rozsahu a dale doklady o zaplaceni odmén.

V piipadé jakychkoli vad obchodnich sdéleni je klient povinen tyto vady uplatnit pisemnou
formou doruc¢enou do sidla prodejce bez zbyte¢ného odkladu, nejpozdéji vsak do
30 kalendafnich dnti ode dne odvysilani takového obchodniho sdélent, jinak jeho naroky z
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titulu vadného plnéni zanikaji a klient je vysilateli ¢i prodejci promiji.

VII. PouZiti obchodnich podminek

Neni-li mezi prodejcem a klientem ve smlouvé ¢i objednavce dohodnuto néco jiného, fidi se
jejich vzajemné vztahy témito OP a pravnimi pfedpisy Ceské republiky. To plati také pro
ceskou jurisdikci, 1 kdyz je klientem zahrani¢ni osoba.

. s

Odchylna smluvni ujednani vyslovné obsazena ve smlouvé ¢i objednavce maji pred OP
pfednost.

Vysilatel a prodejce maji pravo OP kdykoli zménit ¢i je nahradit novym znénim, o cemz klienta
nejmén¢ s predstihem jednoho kalendafniho mésice pfed uc¢innosti zmeény informuji. Klient je
opravnén takovéto zmeény OP odmitnout a svuj zavazek vypovedét, a to pisemné, na adresu
sidla prodejce, do 14 dni od provedené zmény OP.



